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Costo Publicitario

Medida (cm2)

$ 38.379.531,00

519.81 (59.00%)

Una herramienta que
aln es indispensable

Su adaptacion digital, el rigor de sus enfoques y su
valor practico respaldan su relevancia empresarial.
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der y responder al entormo

En ese sentido, Sdnchez
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tualidad, las
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el]:oqu'elmdedms Pﬁ
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como elementos fundamen-
tales en los procesos de
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También se destaca el reto
de usar con cuidado la 1A en

"La |A Generativa

NO Siempre es precisa,
coherente en todos los
idiomas o esta entrenada
para todas las tareas
lingitsticas”, afiade Guidi

L |A Generativa mejra deisiones con datos y mayor rendimiento. Stock

La digitalizacién potencia
la investigacién de merca-
dos al optimizar datos con
IA, facilitando la toma de de-
cisiones “Lalle-
gada de la IA Generativa
cambiara nuestra forma de
trabajar, interactuar, buscar
do;hﬁumclbnymmm

Es un ‘super potenciador
que aumentard el rendimien-
to de quienes la utilicen
bien”, afiade Michel Guidi,

Ipsos chief operating officer.

A su vez, en relacién con
la IA Analitica y su impacto
en los métodos de levanta-
miento de datos, destaca
que “en Ipsos, por ejemple,
la uf

matizar procesos. En estas
4reas aprovechamos herra-
mientas especificas como el
procesamiento del
natural (PLN), la transeri
cién de voz a texto, el -
sisde etc”.
ﬁg.munenmmndediwmh
co, la investigacién de mer-
cados, potenciada por la IA,
guia decisiones con datos
precisos. “Si usted es un li-
der empresarial o de marke-
ting, puede evolucionar y
significativamente
la en que determina y
disefia sus nuevos produc-

mercializa y presta atencién
a sus clientes”, precisa Mi-
chel Guidi.

“La inteligencia artificial
y big data han revoluciona-
dola demerca-

lisis predictivo®, afirma An-
drés Henao, gerente comer-
cial y de marketing de la
CCCE. Ademds, su a
se mantiene porque
la conexidn con los consumi-
dores y el posicionamiento
z;ﬁhomadn Por lo cual,
amtecnologfu.
las empresas pueden identi-
ficar patrones de consumo y
actuar con rapidez frente &
los cambios del mercado.
En sintesis, pese a los de-
safios, la investigacién de
mercados siendo esen-
cial gracias al apoyodelala,

permitiendo tenden-
clasy mmarmnsw
tadas,




